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дисципліни 

Загальна кількість годин на дисципліну: 90 годин, 3 кредити ЄКТС.  

 

Дні, час, місце 

проведення 

навчальної 

дисципліни 

За розкладом занять. 

Кафедра організації та економіки фармації з післядипломною підготовкою 

Одеса, вул. Олексія Вадатурського, 37 

Викладач (-і) д.фарм.н., проф., Унгурян Ліана Михайлівна 

Ст.викл. Степанова Оксана Анатоліївна 

Контактна 

інформація  

Довідки за телефонами: 

Степанова Оксана Анатоліївна +38 (061)9408144 

E-mail: stepanova74@ukr.net; 

Унгурян Ліана Михайлівна 

E-mail: liana.unguryan@onmedu.edu.ua 

Очні консультації: з 14.30 до 16.00 кожного вівторка, з 9.00 до 13.00 

кожної суботи. 

Онлайн - консультації: з 14.30 до 16.00 кожного вівторка, 

з 9.00 до 13.00 кожної суботи. 

Посилання на онлайн - консультацію надається кожній групі під час 

занять окремо. 

 

КОМУНІКАЦІЯ 

 

Комунікація зі здобувачами буде здійснюватися аудиторно (очно). 

Під час дистанційного навчання комунікація здійснюється через платформу Microsoft 

Teams, а також через листування електронною поштою, месенджери Viber / Telegram (через 

створені у Viber / Telegram групи для кожної групи, окремо через старосту групи).  

 

 

АНОТАЦІЯ НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Предмет вивчення дисципліни – міжнародна діяльність фармацевтичних підприємств. 

Мета дисципліни: формування у здобувачів системи знань щодо навчання студентів 

базових категорій маркетингу, забезпечення майбутнім спеціалістам можливості якісного 

виконання функціональних обов’язків, підприємницької діяльності в умовах ринку, а також 

здійснення загального та маркетингового управління фармацевтичними підприємствами, 

оптовими фірмами та аптеками з різними формами господарювання за межами України. 

 Завдання навчальної дисципліни: 

 1. Вивчення сутності та особливостей ключових категорій міжнародного маркетингу, 

методології проведення маркетингових досліджень, методів реалізації основних управлінських 

функцій з метою забезпечення ефективного функціонування підприємства на зовнішніх ринках; 

засвоєння методологічного інструментарію маркетингового аналізу стратегічних позицій 

підприємства; 

2. Оволодіння навичками процедури здійснення систематичного та постійного аналізу: 

стану та тенденцій розвитку світових і регіональних товарних ринків; зовнішнього та 

внутрішнього ринкового середовища підприємств; ролі комунікаційних процесів у забезпеченні 

ринкових позицій та створенні конкурентних переваг підприємства на зовнішніх ринках; 

моделей виходу підприємств на закордонні ринки 
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3. Обґрунтування, формування ефективного міжнародного маркетингового комплексу; 

набуття навиків щодо формування, реалізації та оцінювання ефективності міжнародних 

маркетингових стратегій, моделей та маркетингових програм підприємства. 

 

Очікувані результати: 

У результаті вивчення навчальної дисципліни здобувач повинен:  

  Знати: 

• зміст та функції маркетингової концепції управління міжнародним маркетингом; 

• структуру, принципи та методи управління міжнародним маркетингом; 

• відмінності та характерні риси міжнародного маркетингу; 

• теоретичні та практичні підходи щодо визначення джерел та механізму забезпечення 

конкурентоздатності українських компаній на світових ринках; 

• особливості організації і проведення маркетингових досліджень на зовнішніх ринках. 

• методи реалізації знань у вирішенні практичних питань; 

• товарну політику міжнародних фірм; 

• цінову політику в системі міжнародного маркетингу; 

• політику товаророзподілу в міжнародному маркетингу; 

• просування лікарських засобів на зарубіжному ринку; 

• особливості реклами лікарських засобів у різних країнах світу; 

• принципи управління міжнародним маркетингом; 

• структуру та особливості професійної діяльності; 

• елементи виробничої та соціальної адаптації; фактори успішної адаптації до нового 

середовища; 

• глибокі знання в галузі інформаційних і комунікаційних технологій, що 

застосовуються у професійній діяльності; 

• іноземну мову на професійному рівні; 

• основи системи права і фармацевтичного законодавства; основні механізми 

державного регулювання фармацевтичної діяльності; принципи організації надання 

фармацевтичної допомоги населенню; основні принципи організації фармацевтичного 

забезпечення населення; правові та етичні норми фармацевтичної діяльності. 
• ефективність діяльності підприємства; 
• характеристики середовища міжнародного фармацевтичного маркетингу; 
• напрямки розробки продуктової, цінової, збутової та комунікаційної міжнародних 

маркетингових політик; 

• організації роботи представництв зарубіжних фармацевтичних підприємств. 

  Вміти: 

• використовувати інструменти маркетингового дослідження; 

• аналізувати стан та тенденції світового ринку і внутрішній потенціал та можливості 

компанії з виходу на зовнішній ринок; 

• враховувати аспекти міжнародного бізнес-середовища при здійсненні маркетингової 

діяльності; 

• розуміти специфіку різних способів проникнення на зовнішні ринки, знати їхні 

переваги і недоліки; 
• виявляти основні інформаційні джерелами для подальшого використання; 
• розробляти міжнародні маркетингові програми та оцінювати їхню ефективність; 
• розробляти заходи щодо підвищення конкурентоспроможності товару і компанії на 

закордонних ринках; 

•  здійснювати сегментування міжнародного ринку за демографічними, 

психографічними та ін. характеристиками захворюваністю, профілем надання 
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лікарської та медичної допомоги; аналізувати наявність лікарських засобів на 

конкретному сегменті ринку за асортиментною, ціновою характеристиками, за 

підприємствами-виробниками, визначати їх конкурентоспроможність, оформляти 

зведені аналітичні таблиці; 

• проводити міжнародні маркетингові дослідження та використовувати їх результати для 

загального та маркетингового управління діяльністю фармацевтичних організацій 
• застосовувати методи і форми виходу на міжнародний фармацевтичний ринок; 

•  володіти особливостями розробки комплексу міжнародного фармацевтичного 

маркетингу та особливостями діяльності представництв зарубіжних фармацевтичних 

підприємств та організації роботи їх представників. 

 

ОПИС НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Форми і методи навчання: 

Дисципліна буде викладатися у формі семінарських занять; організації самостійної 

роботи здобувача.  

Методи навчання:  

Семінарські заняття: словесні (бесіда); наочні (мультимедійні презентації, схеми, 

таблиці). 

Самостійна робота: передбачає підготовку до кожного семінарського заняття, 

самостійного вивчення певного переліку тем або тем, що потребують поглибленого 

вивчення. Питання з тем, що відведені на самостійне вивчення включені до контрольних 

заходів. 

 

 Зміст навчальної дисципліни 

 

 Тема 1. Сутність міжнародного фармацевтичного маркетингу та характеристика його 

середовища. 

 Тема 2. Методи і форми виходу на міжнародний фармацевтичний ринок, управління 

міжнародним фармацевтичним маркетингом. 

 Тема 3. Рішення стосовно міжнародного маркетингу лікарських засобів. Ціноутворення 

у системі міжнародного фармацевтичного маркетингу. 

  Тема 4. Розповсюдження і просування лікарських засобів на міжнародному ринку.  

 Тема 5. Представництва фармацевтичних підприємств - важливий суб’єкт 

міжнародного ринку. 
 

 

Перелік рекомендованої літератури: 

Основна: 

1. Міжнародний маркетинг у фармації. Текст лекції / уклад. Унгурян Л.М. Пєткова І.Б. 

та ін. ; ОНМедУ- Одеса, 2020, 120с. 

2. Міжнародний маркетинг у фармації. Навчальний посібник / уклад. Л.М. Унгурян, І.Б. 

Пєткова та ін.; ОНМедУ- Одеса, 2018, 160с. 

3. Менеджмент і маркетинг у фармації. Навчально метод. посіб. / уклад. О.Г. Чирва, О.В. 

Гарматюк; МОН України, УДПУ. - Умань: Візаві, 2018. - 217 с. 

4. Основи менеджменту і маркетингу у фармації: Навч.-метод. посіб. для вищих мед. 

(фарм.) закладів / уклад. Н.М. Косяченко, В.П. Горкуша та ін. - К., 2018. 49 с. 

5. Менеджмент і маркетинг у фармації. Навчально - метод. посіб. / уклад. О.Г. Чирва, 
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О.В. Гарматюк; МОН України, УДПУ . - Умань: Візаві, 2018. - 217 с. 

6. Практикум з маркетингу. Навч. посіб. / уклад А.Я. Агеєв - 2018. с.496. 

7. Менеджмент у фармації. Модуль 1. Навчально-метод. посіб. / В.О. Демченко, Н.О. 

Ткаченко, Н.М. Червоненко, Т.П. Зарічна ; за ред.. Є Г. Книша. - Запоріжжя : ЗДМУ, 

2017. - 194 с. 
 

 Додаткова: 

1. Фармацевтичний менеджмент. Практикум / уклад. Л.М. Унгурян, І.Б. Пєткова та ін.; 

ОНМедУ- Одеса, 2019, 100 с. 

2. Фармацевтичний маркетинг. Практикум / уклад. Л.М. Унгурян, І.Б. Пєткова та ін.; 

ОНМедУ- Одеса, 2019, 120 с. 

3. Ціноутворення: теорія та практикум. Навчальний посіб. / ЄЯ. Агєєв, Т. В. Шахматова -

2018. -376 с. 

4. Інтернет-маркетинг. Навчальний посібник рекомендовано МОН України. / уклад. І. Л. 

Литовченко -2017.- 184 с. 

5. Інтернет у маркетингу. Підручник затверджений МОН України/уклад. І. В. Бойчук - 

2010.- 220 с. 

6. Ціноутворення: збірник тестових та розрахункових завдань навчальний посібник 

Рекомендовано МОН України / уклад. Є. Я. Агєєв, Т.В. Шахматова -2018. с. 288 

7. Методи стимулювання продажу у торгівлі. Навчальний посібник / уклад. М.Л. 

Смагильчук -2018. 300 с. 

8. Аудит. Навч. посібник. Рекомендовано МОН України / Суха О.Р.-2018.-284 с. 

9. Міжнародний маркетинг: в питаннях та відповідях. Навчальний посібник 

рекомендовано МОН України / Барановська М.-2013.- 302 с. 

10. Міжнародний менеджмент. Навчальний посібник рекомендовано МОН України 

/Юхименко П.І.-2011.- с.488  

11. Мнушко, З.М. Менеджмент та маркетинг у фармації. Ч. II. Маркетинг у фармації: 

підруч. для студ. вищ. навч. закладів / З. М. Мнушко, Н. М. Діхтярьова; за ред. З. М.  

Мнушко. - 2-ге вид., доп. та перероб. - Х.: Вид-во НФаУ: Золоті сторінки, 2010. - 512 с. 

12. Pharmaceutical Law and Legislation: the textbook for applicants for higher education / А.А. 

Kotvitskaya, I.V. Kubarieva, A.V. Volkova et al. Kharkiv: NUPh: Golden Pages, 2019. 204 p 

13. Mondher Toumi Introduction to market access for pharmaceuticals. CRC Press Taylor and 

Francis Group, 2017. 175 p. 

14. Pharma 2020: Marketing the future/ Published by Price water house Coopers.30 p. 

15. Peter Gentsch AI in Marketing, Sales and Service How Marketers without a Data Science 

Degree can use AI, Big Data and Bots. Palgrave Macmillan, 2019. URL: 

https://doi.org/10.1007/978-3-319-89957-2 

 
  

ОЦІНЮВАННЯ 

 

Форми і методи поточного контролю: усний (опитування), тестування, оцінювання 

виконання практичних вправ, оцінювання комунікативних навичок, розв’язання ситуаційних 

клінічних завдань, оцінювання активності на занятті та самостійної роботи здобувачів.  

 

Критерії поточного оцінювання на практичному занятті 

 

Оцінка Критерії оцінювання 

Відмінно 

«5» 

Здобувач бере активну участь у практичному занятті; демонструє глибокі 

знання, дає повні та детальні відповіді на запитання; бере активну участь у 

https://doi.org/10.1007/978-3-319-89957-2
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обговоренні проблемних ситуацій, користується додатковою навчально-

методичною та науковою літературою; вміє сформувати своє ставлення до 

певної проблеми; висловлює власні міркування, наводить доцільні 

практичні приклади; вміє знаходити найбільш адекватні форми розв’язання 

суперечностей. Тестові завдання виконані в повному обсязі, всі 100% 

відповідей на запитання є правильними, відповіді на відкриті питання – 

повні та обґрунтовані. Здобувач вільно вирішує ситуаційні завдання, 

впевнено демонструє практичні навички за темою заняття та вірно 

інтерпретує отримані дані, висловлює власну думку з теми завдання, 

демонструє творче мислення. 

Добре 

«4» 

Здобувач бере участь у практичному занятті; добре володіє матеріалом; 

демонструє необхідні знання, але дає відповіді на запитання з деякими 

помилками; бере участь у обговоренні проблемних ситуацій, користується 

основною навчально-методичною та науковою літературою; висловлює 

власну думку з розв’язання практичних ситуацій з теми заняття. Тестові 

завдання виконані в повному обсязі, не менш ніж 80% відповідей на 

запитання є правильними, відповіді на відкриті питання - загалом правильні, 

проте наявні деякі помилки у визначеннях. Здобувач вірно вирішує 

ситуаційні завдання, але допускає незначні неточності та демонструє більш 

стандартизовані практичні навички за темою заняття при вірної 

інтерпретації отриманих даних, висловлює власну думку з теми завдання, 

демонструє критичне мислення. 

Задовільно 

«3» 

Здобувач іноді бере участь у практичному занятті; частково виступає і задає 

питання; допускає помилки під час відповідей на запитання; показує 

пасивну роботу на практичних заняттях; показує фрагментарні знання 

понятійного апарату і літературних джерел. Тестування виконано в повному 

обсязі, не менш ніж 50% відповідей є правильними, відповіді на відкриті 

питання - не логічні, з явними суттєвими помилками у визначеннях. 

Здобувач не достатньо володіє матеріалом для вирішення ситуаційних 

завдань, невпевнено демонструє практичні навички за темою заняття та 

інтерпретує отримані дані з суттєвими помилками, не висловлює свою 

думку з теми ситуаційного завдання. 

Незадовільно 

«2» 

Здобувач не бере участь у практичному занятті, є лише спостерігачем; 

ніколи не виступає і не задає питання, незацікавлений у вивченні матеріалу; 

дає неправильні відповіді на запитання, показує незадовільне знання 

понятійного апарату і літературних джерел. Тестування не виконано. 

Ситуаційне завдання не виконано. 

 

Форми і методи підсумкового контролю: залік. 

Залік, виставляється здобувачу, який виконав усі завдання робочої програми навчальної 

дисципліни, приймав активну участь у практичних заняттях, виконав індивідуальне завдання 

та має середню поточну оцінку не менше ніж 3,0 і не має академічної заборгованості. 

 

 

САМОСТІЙНА РОБОТА ЗДОБУВАЧІВ ВИЩОЇ ОСВІТИ 

 

Самостійна робота передбачає підготовку до кожного семінарського заняття, 

самостійного вивчення певного переліку тем або тем, що потребують поглибленого вивчення. 

Питання, що відведені на самостійне вивчення включені до контрольних заходів.  
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ПОЛІТИКА НАВЧАЛЬНОЇ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Політика щодо дедлайнів та перескладання: 

 Пропуски занять з неповажних причин відпрацьовуються за розкладом черговому 

викладачу. 

 Пропуски з поважних причин відпрацьовуються за індивідуальним графіком з дозволу 

деканату.  
 Перескладання незадовільної оцінки  проводиться  в дні консультацій і відпрацювань; при 

дистанційному навчанні – в терміни, визначені й узгоджені з викладачем.  

Політика щодо академічної доброчесності:  

Обов'язковим є дотримання академічної доброчесності здобувачами, а саме: 

 самостійне виконання всіх видів робіт, завдань, форм контролю, передбачених робочою 

програмою даної навчальної дисципліни; 

 посилання на джерела інформації у разі використання ідей, розробок, тверджень, 

відомостей;  

 дотримання норм законодавства про авторське право i суміжні права; 

 надання достовірної інформації про результати власної навчальної (наукової) діяльності, 

використані методики досліджень і джерела інформації. 

Неприйнятними у навчальній діяльності для учасників освітнього процесу є: 

 використання родинних або службових зв’язків для отримання позитивної або вищої 

оцінки під час здійснення будь-якої форми контролю результатів навчання або переваг у 

науковій роботі; 

 використання під час контрольних заходів заборонених допоміжних матеріалів або 

технічних засобів (шпаргалок, конспектів, мікро-навушників, телефонів, смартфонів, 

планшетів тощо); 

 проходження процедур контролю результатів навчання підставними особами. 

За порушення академічної доброчесності здобувачі освіти можуть бути притягнені до 

такої академічної відповідальності:  

 зниження результатів оцінювання контрольної роботи, оцінки на занятті, заліку тощо; 

 повторне проходження оцінювання (контрольної роботи, заліку тощо);  

 призначення додаткових контрольних заходів (додаткові індивідуальні завдання, 

контрольні роботи, тести тощо); 

 проведення додаткової перевірки інших робіт авторства порушника. 

Політика щодо відвідування та запізнень: 

Відвідування всіх видів авдиторних занять (лекцій, практичних занять) є обов’язковим. 

Форма одягу: медичний халат, який повністю закриває верхній одяг, або лікарська 

піжама, шапочка, маска, змінне взуття. 

Обладнання: зошит, ручка, методичні вказівки, альбом. 

Стан здоров’я: здобувачі хворі на гострі інфекційні захворювання, у тому числі на 

респіраторні хвороби, до заняття не допускаються. 

Здобувач, який спізнився на заняття, може бути на ньому присутній, але якщо в журналі 

викладач поставив «нб», він повинен його відпрацювати у загальному порядку.  

Використання мобільних пристроїв:  

Мобільні пристрої можуть бути застосовані здобувачами з дозволу викладача, якщо 

вони потрібні для виконання завдання. 

Поведінка в аудиторії:  

Поведінка здобувачів та викладачів в аудиторіях має бути робочою та спокійною, 

суворо відповідати правилам, встановленим Положенням про академічну доброчесність та 

етику академічних взаємин в Одеському національному медичному університеті, у 

https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/02/Polozhennja-pro-akademichnu-dobrochesnist-ta-etiku-akademichnih-vzaiemin-v-ONMedU-zi-zminami.pdf
https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/02/Polozhennja-pro-akademichnu-dobrochesnist-ta-etiku-akademichnih-vzaiemin-v-ONMedU-zi-zminami.pdf
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відповідності до Кодексу академічної етики та взаємин університетської спільноти Одеського 

національного медичного університету, Положенням про запобігання та виявлення 

академічного плагіату у науково-дослідній та освітній роботі здобувачів вищої освіти, 

науковців та викладачів Одеського національного медичного університету. 

 
 

https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/02/Kodeks-akademichnoi-etiki-ta-vzaiemin-universitetskoi-spilnoti-ONMedU-zi-zminami.pdf
https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/02/Kodeks-akademichnoi-etiki-ta-vzaiemin-universitetskoi-spilnoti-ONMedU-zi-zminami.pdf
https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/08/Polozhennja-pro-zapobigannja-ta-vijavlennja-akademichnogo-plagiatu.pdf
https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/08/Polozhennja-pro-zapobigannja-ta-vijavlennja-akademichnogo-plagiatu.pdf
https://onmedu.edu.ua/wp-content/uploads/2022/08/Polozhennja-pro-zapobigannja-ta-vijavlennja-akademichnogo-plagiatu.pdf
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